Koncepcia rozvoja
kreativnej ekonomiky KSK

Uvod
Vyznam kreativnej ekonomiky a kreativneho priemyslu:

Kreativny priemysel a kreativne mestd si jednou z hybnych sil budiceho ekonomického
rozvoja vyspelych krajin v oblasti sluzieb a zamestnanosti. Je to odvetvie zaloZené
na vyuzivani l'udskej kreativity a talentu zameranych na tvorbu produktov a sluZieb trvale
udrzatelnym sposobom. Podporuje tvorbu prijmov miest, novych pracovnych prileZitosti
a exportnej vykonnosti. Zaroven podporuje socidlnu komunikéciu, kultirnu diverzitu a I'udsky
rozvoj. Vyznamnou sdcastou kreativnej ekonomiky si malé a stredné podniky, ale tiez
jednotlivci, ktori svojimi ndpadmi podnecuji inovédcie v rozvoji spoloc¢enského, kultirneho
a ekonomického Zivota.

Motorom kreativnej ekonomiky su kreativne priemyselné odvetvia — kreativny priemysel.
Kreativny priemysel je definovany ako viacvrstvovy hospodarsky segment zahfnajici
nasledovné oblasti a odvetvia:

vytvarné umenie reme§elnfctvo, malia.lrstvo, grafika,
Oblast primérneho sochdrstvo, fotografia
umenia muzické umenie divadlo, tanec, cirkus, festivaly
Kultdrne dedidstvo rn,uze.a, k}nlznlce, archivy, archeologické
néleziskd
film a video
TV arddio
Kultdrny priemysel videohry - —— -
hudba trh reprodu.kovanej hudby, Zivé hudobné
predstavenia,
knihy a tla¢ vydavanie knih, ¢asopisov a novin
dizajn plédpe navrharstvo, graf.ick.y dizajn, dizajn
Kreativny interiérov, produktovy dizajn
priemysel architektira
reklama
mobilny priemysel,
Pridruzeny vyroba pocitacov,
priemysel prenosnych
prehravacov, atd’.

Kreativny priemysel je jednym z najdynamickejSie rasticich odvetvi. Vyznamné postavenie
kreativneho priemyslu v EU vyplyva zo §tatistickych ddajov, podla ktorych je v kreativnom
priemysle v ramci EU zamestnanych viac ako 5,8 miliéna zamestnancov, ¢o sice predstavuje
len 3,1 % vSetkych zamestnancov v Case prieskumu eSte v ramci EU25, avSak medziro¢ny
narast zamestnanosti v tomto priemysle je o 12,3 % viacsi, ako v inych priemyselnych
oblastiach.



Dal§im zaujimavym ddajom je &isty podiel kreativneho priemyslu na HDP EU, ktory bol
vroku 2003 viac ako 2,3 %. Kreativny priemysel mal v roku 2003 o viac ako

.....

a 0 350 miliard EUR viac ako automobilovy priemysel.

Co sa tyka Slovenska v 2. §tvrtroku 2008 podl'a odhadu Féra kreativneho priemyslu vytvoril
sa tu hruby domadci produkt (HDP) v objeme 507 mld. Sk (16,83 mld. €), Co znamen4, Ze
podiel kreativneho priemyslu za jeden Stvrtrok v SR mohol dosahovat az 11,7 mld. Sk,
(388,4 mil. €) pricom Stvrtro¢ny narast mohol dosahovat’ 800 mil. Sk (26,56 mil. €). V tomto
odhade nie je zapocitand oblast’ elektronickych komunikdcii, ktorej trzby sa podla
priebelin}’/ch udajov daji odhadnuit’ na droven 16 mld. Sk (531,1 mil. €) za jeden Stvrtrok
2008.

Tomu, Ze kreativne odvetvia maju svoj potencidl sved¢i aj to, Ze miera nezamestnanosti
absolventov je vyrazne najnizsia prave tych studijnych odborov vysokych $§kdl na Slovensku,
ktoré patria medzi odvetvia kreativnej ekonomiky. (vid graf v prilohe ¢.1). Z poctu 40
Studijnych odborov, odbor architektiry vykazuje najlepSie vysledky, odbor ,,umenie
a umelecko-remeselnd vyroba® sa nachddza na 3. najlepSom mieste a ,,vedy o umeni*
na 5. mieste. Pozoruhodné je umiestnenie aj odboru ,informatika a vypoctova technika®,
ktory sa nachddza na 9. mieste. To znamend, Ze absolventi odborov spadajucich do oblasti
kreativnej ekonomiky sd vel'mi GspeSni na pracovnom trhu.

Ciele koncepcie:

Pre vytvorenie podmienok rozvoja vramci kreativnej ekonomiky je potrebné investovat
do virtudlnej a fyzickej infrasStruktdry, vytvorit osobitné podmienky pre rast kreativneho
priemyslu a pre podporu kreativity a vymeny poznatkov, poméhat’ dosahovat’ vysoku pridand
hodnotu a konkurencieschopnost’.

Zamerom tejto koncepcie je prostrednictvom navrhnutého portfélia opatreni a aktivit prispiet’
k dynamickému rozvoju kreativnej ekonomiky a kreativnych miest v KoSickom kraji.
Nastavenim vhodnych opatreni a aktivit vyuZit' potencidl, ktory kreativna ekonomika modZze
priniest pre posilnenie zamestnanosti, konkurencieschopnosti a atraktivity KoSického
regionu.

Koncepcia poskytuje strednodoby rdmec pre aktivity zamerané na podporu vzniku a rozvoja
odvetvi kreativnej ekonomiky koordinované zo strany KSK. Navrhnuté hlavné ciele a aktivity
uddvaji zdkladné smerovanie, Co treba urobit' pre naStartovanie prvych najddleZitejSich
krokov tohto procesu.

V prvej fize je velmi dolezité sa venovat analyzam prostredia kreativnej ekonomiky
ardznym prieskumom, ktoré je treba realizovat pred vykonanim konkrétnych aktivit.
Prieskumy ndm dajd detailny obraz o nastaveni Specifickych postupoch vritane o spdsobe
mozného zabezpecenia a financovania.
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Na zdklade ziskanych poznatkov a vystupov z analyz, prieskumov a mapovani v d’alSej faze
budu resp. mdzu byt

e prehodnotené navrhnuté ciele aaktivity zhladiska mozZnosti realizovatel'nosti
(financovanie, Casovy harmonogram, l'udské zdroje, partneri pre rieSenie)

e navrhnuté d’alSie ciele

e navrhnuté Specifické aktivity pre podporu rozvoja individudlnych zloZiek kreativnej
ekonomiky a pre zmiernenie alebo odstranenie prekdzok, ktoré brania rozvoju.

Velmi dolezité je v prvom rade poznat moznosti rozvoja a nastartovat’ spolupracu KSK
a roznych aktérov kreativnej ekonomiky.

Predovsetkym v spolupréci s organizaciami v zriad'ovatel'skej pdsobnosti KSK — kultirnymi
a Skolskymi zariadeniami je treba naStartovat’ aktivity smerujice Kk poskytovaniu
kvalitnych sluzieb pre posilnenie kreativnej ekonomiky. Tato koncepcia je postavena
na 5 pilieroch rozvoja kreativnej ekonomiky:

InfraStruktira kreativnej ekonomiky
Informacny systém kreativnej ekonomiky
Rozvoj l'udskych zdrojov a zamestnanost’
Marketing, propagécia a Sirenie informécii
Spolupréca, sietovanie

moaQw»

Pre jednotlivé piliere st navrhnuté priority, opatrenia a aktivity za u¢elom podpory rozvoja
kreativnej ekonomiky v KoSickom kraji. Aktivity bude realizovat’ KSK spolu so zariadeniami,
ktoré su v jeho zriad’ovatel'skej pdsobnosti a v spoluprici s inymi relevantnymi aktérmi napr.
TUKE, ARR-KSK, odborny tim EHMK2013. Navrhnutd koncepcia je v sulade s uz
existujuicimi strategickymi a koncepénymi materidlmi odvetvovych odborov — odboru kultdry
a odboru Skolstva.

Této koncepcia a d’alSie odborné podklady, ktoré budd nasledovat’ poslizia ako vychodisko
pre sformulovanie cielov KoSického kraja pre dalSie programovacie obdobie, vritane
identifikovania problémov a nastrojov rozvoja v oblasti kreativnej ekonomiky.



Navrh cielov a aktivit pre rozvoj kreativnej ekonomiky
a kreativneho priemyslu v KoSickom kraji

A. Infrastruktira kreativnej ekonomiky

Priorita A.1 Kvalitné kultirne zariadenia s modernym vybavenim a sluzbami

Jednou z hlavnych suicasti kreativnej ekonomiky je kultira. KSK je zriadovatel'om
divadiel, muzei, kniZnic, galérii a osvetovych centier, tym priamo mé dosah na koordinaciu
ich udrzateI'ného vyuZitia a zvySenie ich ndvStevnosti: Tak md moZnost’ prispiet’ k rozvoju
kreativnej ekonomiky. Pre konkurencieschopnost’ kultdrnych institicii je velmi doleZité
nielen to, aby esteticky a technickym vybavenim spiiali §tandardy dnesnej doby, ale aby
aj poskytovali zakaznicky moderné a inovativne sluzby.

Ciel'om je dosiahnut, aby kultdrne zariadenia sa stali pritazlivejSimi kultirnymi centrami
poskytujicimi komplexny balik kreativnych sluzieb pre ich ndvStevnikov, Siriacich kultirne
hodnoty a vytvérajice zdzemia pre tvorivi spolupracu kultirnych aktérov v KoSickom kraji.

Moderné Prostredie pre
vybavenie zabavné Zvysenie Generovanie

a kvalitné odovzdavanie navstevnosti zisku
sluzby vedomosti

Aktualny stav:

» Vicsina sidiel kultirnych inStitdcii sa nachddza v historickych budovéch aich technicky
stav je nevyhovujuci, je nutné ich modernizovat'.

= Drvivd vicSina interiérového vybavenia kultirnych inStiticii nezodpovedd nielen
sicasnému estetickému citeniu, ale ani zdkladnej funk¢nosti (osvetlenie, ddrzba, ochrana
pred odcudzenim a pod.) Doplnenie expozicii multimedidlnymi technickymi pomdckami
(TV, monitory, datapojektory, audio sprievodcovia, ochranné kamerové systémy a pod.)
je ojedinelé.

* Nedostatkom expozicii je ich jednostrannd orientdcia na presnu informéciu o zbierkovych
predmetoch bez prepojenia na podanie komplexnej multimedidlnej informécie
ndvstevnikom s cielom posilnit’ ich zaZitok pre absorbovanie vicSieho rozsahu poznatkov.

= Kultirne zariadenia nie si adaptované na zhodnotenie svojho kultirneho potencidlu
formou sprievodnych podujati (kreativne podujatia, zazitkové vzdeldvanie v miuzedch,
atd’.).

= Sdcasné verejné kultirne inStiticie v ostrej domécej konkurencii v rdmci vol'nocasovych
a poznévacich aktivit nemaji dostato¢nt schopnost’ poskytnit’ svoje atrakcie ¢i sluzby, ¢o
m4d aj priamy dopad na rozvoj kultirno-poznavacieho turizmu.

= Existujica ponuka produktov pre turistov do urcitej miery vynechdva mized ako moznud
atraktivitu pre turistov prichadzajucich do regiénu. Aj napriek tomu, Ze existuje klientela
zaujimajuica sa najmi o kultirne pamiatky, nendjde produkt, kde by hlavnou destindciou
boli miized a iné kultirne pamiatky.

* QOkrem stdlych expozicii jednotlivych mizei je ich d’alSia ponuka produktov organizovana
rutinne, konzervativne, nekladie sa pri tom takmer Ziadny doraz na analyzovanie dopytu
a atraktivity pre potencidlnu klientelu ani na marketing a propagovanie ponuky
a samotné¢ho miuzea.



Opatrenie A.1.1. Zabezpecenie kvalitného zizemia pre prezentovanie
a rozvoj kreativneho sektora

Skvalitnenie  stavebno-technického a estetického stavu kultirnych zariadeni
a efektivnejSie vyuZivanie ich existujicich priestorov moze prispiet’ k SirSiemu a lepSiemu
vyuzitiu kreativneho sektora a prildkaniu roznych
zdujmovych skupin navsStevnikov. Okrem poskytovania
priestorov pre tradicné kultirne a pozndvacie sluzby
a podujatia treba vytvorit’ kvalitné zazemie pre aktivnu
spolupracu umelcov, kreativnych tvorcov
a sympatizantov kultiry a kreativnych odvetvi. Zivé
kultirne a kreativne zariadenia vytvdraji atraktivny
J priestor pre prildkanie ndvStevnikov a posililovanie
socidlnych Vzt “ahov. Preto treba vyvijat’ marketingové aktivity, aby kultirne zariadenia KSK
boli zaroven aj atraktivnou zastdvkou pre domécich i zahrani¢nych navstevnikov.

Navrh aktivit:
1) Adaptacia stavebno-technického a estetického stavu kultirnych zariadeni KSK
pre potreby kreativneho sektora
2) Zabezpecenie kvalitnej multimedidlnej IKT infraStruktary
3) Vytvorenie vnuitorného zdzemia pre aktivnu interakciu umelcov, kreativnych nadSencov
a kultarnych aktérov
4) Vytvorenie virtudlneho zdzemia pre kreativnu spolupriacu umelcov a kreativnych aktérov
s verejnost'ou
5) Zabezpecenie dobrého dopravného napojenia kultirnych zariadeni
— zabezpecit’ efektivnejSiu a dostupnejsiu autobusovi dopravu
— zabezpecit dostupné parkovanie
— zabezpecit’ dopravné prepojenie kreativnych z6n v rdmci mesta KoSice (Ostrovy
kultdry, kultirne centra EHMK)

Opatrenie A.1.2. Nové priestory kreativnej ekonomiky pre tvorbu a prezentaciu

Okrem existujicich kultirnych centier a rozvijania ich ponuky sluZieb treba hl'adat’ aj
iné moZnosti podpory institicii a firiem kreativnej ekonomiky. Treba identifikovat’ aj d’alSie
potencidlne miesta pre vytvorenie zdzemia pre tvorivi pricu a rozvoj skdsenosti v oblasti
umenia a kreativneho priemyslu a pre budovanie sieti medzi aktérmi. Vzhl'adom na to, Ze
v KoSiciach zije a tvori najvdcsia komunita pracovnikov a umelcov z kreativnej ekonomiky
a taktiez je tu najvacsi dopyt po ich sluzbich a produktoch, je potrebné systematicky
podporovat’ rozvoj a skvalitnenie fyzickej aj virtudlnej infrastruktdry.

Navrh aktivit:

1) Vytypovanie potencidlne vhodnych priestorov pre pracovnikov a umelcov kreativnej
ekonomiky v spolupréci s mestom KoSice

2) Poskytovanie cenovo dostupného miesta pre kreativnu a umeleckt tvorbu v mestach

3) Angazovanie odbornikov kreativnej ekonomiky do ndvrhu a modernizovania priestorov

4) Hladanie moZnosti prendjmu priestorov vo vlastnictve KSK pre vytvorenie zdiel'aného
Stidia / ateliéru

5) Hladanie moZnosti docasného poskytnutia nevyuzitych komerénych priestorov pre
vystavy umeleckych a kreativnych préac

6) Vytvorenie Sirokopasmového pristupu pre prezentaciu a distribuciu kreativnych produktov



7) Vypracovanie navrhu, dizajnu a biznis modelu pre vznik vyskumno-vyvojového centra
zameraného na vyuZivanie dizajnu a modernych informacnych technoldgii v oblasti
architektdry a umeni

Opatrenie A.1.3. Zavedenie kreativhych zazitkovych aktivit do expozicii
kultirnych zariadeni

Pre konkurencieschopné fungovanie kultirnych inStiticii je kvalitnd ponuka
kreativnych produktov Kkultiry a sluzieb nevyhnutna. Popri zachovani a prezentovani
tradicii je dolezité kracat’ s dobou a pouZit moderné multimedidlne technoldgie pri
prezentacii kultdry a umenia interaktivnhym sposobom. Modernizované, kvalitne vybavené
priestory kultirnych inStitacii — estetické, funkéné priestory a interaktivne expozicie su
ldkadlom pre ndvStevnikov. Interaktivne technolégie pre multimedidlne prezentovanie
vybranych expozicii mo6zu byt ndvStevnikmi ovlddateI'né pomocou hlasu, pohybu alebo
dotykovou obrazovkou. Je moZzné premietat prezentdcie priamo na povrch vystaveného
predmetu. Expondty prezentované dynamickymi spdsobmi — zvukovymi efektmi, animdciou
alebo ovladanim dotykovou obrazovkou sa stand pre navstevnikov ovela zaujimavejSimi
aumoznia tak TahSie prijimanie informdcii a pochopenie suvislosti a poskytnd im
intenzivnejsi zazitok.

Navrh aktivit:

1) Identifikovanie vhodnych priestorov pre zavedenie inovativnej ponuky kultirnych
zariadeni (zlepSenie priestorov a aktivit, vypracovanie multimedidlnych scendrov animécii
pre inovativne sluzby zariadeni).

2) Technicky aekonomicky ndvrh realizicie atraktivnych interaktivnych expozicii
s vyuZzitim modernych technol6gii (napr. multimédia, modely, vizualizacia, projekcia).

Opatrenie A.1.4. Poskytovanie kvalitnych kreativnych sluzieb a podujati

Kvalitné sluzby a kreativne podujatia orientované na
z4azitok si magnetom pre prildkanie a uspokojovanie
poznédvacich a kultdrnych potrieb névstevnikov.
To povedie  kzvySeniu  prijmov  kultdrneho
zariadenia. Kultirne sluzby st rdmcovo stanovené v
zriad’ovacej listine a v poslani zariadeni. Kreativny
obsah a spdsob ich poskytovania pomocou multimedidlnych technoldgii je vecou
strategického riadenia. Je potrebné klast' velky doraz na aktivne zapojenie persondlu do
dizajnu, navrhu kreativneho obsahu, technickej pripravy a zavedenia tychto sluzieb. Tymto

Prezentovanie
sp6sobom

pre podnietenie

Zdroj obrazkov: www.lm3labs.com/museum



spdsobom lokalita, objekty a dostupné plochy v aredli kultirnej inStiticie umoznia pridat’ aj
sluzby presahujuce €isto ,.kultirny* ramec ¢innosti zariadeni.

Je potrebné podporovat’ vznik platforiem pre vzdjomnu interakciu a spolupracu kreativnych
aktérov, ale aj aktivnu spolupracu umelcov a kreativnych aktérov s verejnost'ou.

Poskytovat’ sluzby a organizovat’ aktivity a podujatia, ktoré:
— propaguju kulturne hodnoty kreativnym sposobom,
— prispeju k rozvoju kreativnej ekonomiky a zvySeniu povedomia o kultirnom turizme,
— moZu inSpirovat’, podnietit’ socidlne vizby a siete v ramci kreativnej ekonomiky,
— vytvoria podmienky pre kreativnu tvorbu

V ponukdch muzei a galérii v sicasnosti chybaju interaktivne dielne a interaktivne platformy.
V z4ujme stimulovania potreby celozivotného vzdeldvania v oblasti kreativnej ekonomiky
a vytvorenia dlhodobého vztahu musi byt v naSich kultirnych inStitdcidch preskimana
moznost’ vytvorenia takejto aktivity. V ramci tejto tréningovej platformy je potrebné zaviest
do praxe systém zazitkovych aktivit spojenych s kreativnou ekonomikou. Zazitkové aktivity
pod vedenim Skoleného lektora umoznia dospelému ako aj detskému névsStevnikovi skusit
a prezit' zazitkové Cinnosti vykondvané v minulosti, ale aj smerom k buddcnosti viazané

L e 5

na miestny pribeh, tradiciu, udalost’. Zaroven by ho mala obozndmit’ a umoznit’ mu realizaciu
zazitku formou remeselného, vyrobkového alebo umeleckého spracovania. Tento
multifunkény priestor umozni poskytovanie aj dalSich aktivit, napriklad zdkladné formy
miuzejnej pedagogiky - organizovanie kurzov kreativnej tvorby, kreativnych diskusii
a prednaSok priamo v kultirnom zariadeni pre skupiny réznych vekovych kategorii.
V spoluprici s umelcami a s odbornikmi z oblasti vzdeldvania venovat' sa réoznym témam
formou zazitkového vzdeldvania, vyuzitim principov ,,Skoly hrou®.

seminare, workshopy

umelci, tvorivé dielne umelci,
kreativni diskusie kreativni
akteri akteéri
kurzy
prednasky

umelci,
kreativni
aktéri

premietanie filmov
spolocenské podujatia
prezentacie kreativnej tvorby

Navrh aktivit:

1) Preskimanie moZnosti zriadenia interaktivnych dielni a interaktivnych platforiem

2) Preskumanie zdujmu o zavedenie zdzitkovych cinnosti viazanych na miestny pribeh,
tradiciu, alebo udalost’ vratane remeselného, vyrobkového alebo umeleckého spracovania

Zdroj obrazkov: portal.debrecen.hu
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3) Zmapovanie odbornych kapacit — Skolenych lektorov v regione av mestich pre
organizovanie kurzov kreativnej tvorby, kreativnych diskusii alebo muzejnej pedagogiky
4) Vypracovanie biznis planu pre poskytovanie kreativnych sluzieb a podujati

B. Informacény systém kreativnej ekonomiky

Pre vypracovanie cestovnej mapy a u¢innych aktivit je potrebné ¢o najlepSie zmapovat
a poznat' vnutorné prostredie kreativnej ekonomiky, jeho formdlne a neformdlne pravidld
a systematicky sledovat’ aktudlne trendy rozvoja kreativnej ekonomiky v SR a v kontexte EU.

Priorita B.1. Analyza prostredia a potencialu pre rozvoj kreativnej ekonomiky

Vramci tohto procesu mapovania identifikujeme klItdc¢ovych aktérov kreativnej
ekonomiky, existujuce ndstroje, ich vzdjomné vizby a trhy, na ktorych posobia. Vymedzime
zloZky kreativneho  sektora, analyzujeme ich  podnikatel'sky  potencidl, potencidl
zamestnanosti, identifikujeme bariéry rozvoja v kontexte kraja, SR a EU. Zirovei sa
obozndmime so skdsenostami a najlepSimi vysledkami, ktoré boli dosiahnuté v EU, ako aj
s nastrojmi a mechanizmami ich podpory. Na zdklade ziskanych vstupov v spolupréci
s odbornikmi vypracujeme ndvrh cestovnej mapy a aktivity zamerané podpory rozvoja
kreativnej ekonomiky a zamestnanosti v KSK.

Vystupy z tohto mapovacieho procesu budu tvorit’ vychodiskd pre aktivity zamerané na:

e cieleny marketing a propagdaciu kreativnej ekonomiky kraja

e zvySenie povedomia ludi o pracovnych prilezitostiach ktoré prindsa kreativna
ekonomika

e naStartovanie aktivnej regiondlnej spoluprice aktérov v ramci hodnotovych retazcov
kreativnej ekonomiky

e nastavenie rozvoja potrebnych kreativnych zrucnosti T'udi a podporu realizécie
kreativnych napadov

¢ nastavenie vhodnych biznis modelov

Opatrenie B.1.1. Mapovanie aktérov kreativnej ekonomiky

V ramci tohto opatrenia pojde o:

a) detailné zmapovanie aktérov malych a strednych podnikov, Zivnostnikov, kultirne
inStiticie, zdruZenia ainé organizdcie, ktoré svojim poslanim a ekonomickymi
a kultdrnymi aktivitami spadaju do odvetvia kreativnej ekonomiky

b) zmapovanie vzdeldvacich inStiticii poskytujicich vzdeldvanie a tréningy v oblasti
kreativnej ekonomiky

c) zmapovanie aktérov v susednych regiénoch i v zahrani¢i s cielom vytypovania
kl'iovych partnerov pre budicu spolupricu, vymenu skisenosti napr. v oblasti
vzdeldvania, marketingu, propagicie a networkingu, vyvoja produktov a
technologii.

Kosice 2013, n.o. pripravuje projekt, cielom ktorého je zmapovat’ potencidl vyuZitia
kreativneho priemyslu pre rozvoj vychodoslovenského regiénu. V rdmci projektu bude
vytvoreny zoznam organizécii a subjektov aktivne poOsobiacich v kreativnom a kultirnom
priemysle na ndrodnej a regiondlnej urovni. Databdza bude spristupnend na internete, okrem
Statistickych ddajov bude obsahovat aj vizudlne prezenticie, sprdvy a referencie.
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Dal$im zdrojom informécii bude aj vyroénd publikdcia o aktivitich a vykone kreativneho
priemyslu na Slovensku.

KSK bude aktivne stimulovat’ spolupricu pri ziskavani potrebnych vstupov procesu
mapovania.

Vysledky mapovania budd vychodiskom aj pre propagdciu a marketing kreativneho
a kultirneho sektora v KoSickom kraji.

Navrh aktivit:

1) Vytvorenie Struktirovanej databdzy aktérov a infraStruktdry kreativnej ekonomiky
v KoSickom kraji

2) Vytvorenie grafickej mapy aktérov kreativnej ekonomiky (mapy aktérov v KoSickom
kraji, mapy kreativnych z6n, dostupnost’ ku kreativnym sluzbam)

3) Vytypovanie potencidlnych aktérov kreativnej ekonomiky vriamci SR a EU
pre spoluprdcu v oblasti kultiry, manazmentu rozvoja kreativnej ekonomiky, dizajnu,
technoldgii, biznis to biznis modelov, pre vymenu a zdiel'anie know-how a propagiciu

Opatrenie B.1.2. Zhodnotenie potencialu a bariér rozvoja kreativnej ekonomiky
v KoSickom Kkraji

Zhodnotenie potencidlu nastavi vychodiskd anaSe moZnosti pre posilnenie a
rozvinutie kultiry a kreativneho priemyslu v regiéne vritane podpory zamestnanosti
v potencidlnych odvetviach tohto sektora. Uvedené vychodiskd sa nastavia na zdklade
aktivnej komunikdcie a spoluprace s aktérmi kreativnej ekonomiky — s umelcami, kultirnymi
inStitdciami, podnikatel'mi, Skolami, univerzitami, atd’. Na zdklade najlepSich skdsenosti budd
navrhnuté vhodné modely spoluprace KSK s kultirnymi institiciami, podnikatel'mi
a vzdeldvacimi inStiticiami ako aj moZnosti viac zdrojového financovania kreativnych
projektov.

Aktivita:
1) Stanovenie vychodisk rozvoja kreativnej ekonomiky v KoSickom kraji

Opatrenie B.1.3. Analyza prostredia vzdelavania Pudskych zdrojov pre kreativnu
ekonomiku

Ciel'om je identifikovat’ vzdeldvajuice inStiticie, odbory Stidia v KoSickom kraji, ktoré
pripravuju absolventov pre kreativny priemysel v rimci vzdeldvania na strednych a vysokych
Skoléch.

Navrh aktivit:

1) Identifikovat stredné Skoly so Skolskymi vzdeldvajicimi programami, ktoré vychovavaji
absolventov pre kreativny priemysel.

2) Mapovanie vysokych Skol, univerzit s kreativnymi odbormi, ktoré podporuju odbory
kreativneho sektoru.

3) Definovat materidlno-technické vybavenie pre stredné Skoly v odboroch, ktoré
pripravuju Ziakov pre kreativny priemysel.

4) 'V spolupréci s dradmi préce, socidlnych veci a rodiny sledovat’ uplatiiovanie absolventov
strednych kol v odboroch pripravujicich pre kreativny priemysel na trhu préice
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v regiénoch samospravneho kraja a po vyjadreni Krajskej rady pre odborné vzdeldvanie
a pripravu upravovat’ pocty Ziakov pre 1.rocniky v nasledujicom Skolskom roku.

5) Mapovanie moZnosti $tudovania kreativnych odborov v krajindich EU - porovnanie
s naS§imi moZnost’ami a urcenie nadSho postavenia v oblasti vzdeldvania.

Priorita B.2. Meranie a sledovanie trendov kreativnej ekonomiky

Vzhladom ktomu, 7e kreativna ekonomika ma vEU potencidl stat sa jednym
z kI'iCovych sektorov zamestnanosti a pridanej hodnoty, je potrebné pravidelne sledovat
vyvoj v jednotlivych &lenskych krajinich EU, ich najlepsie politiky, rieSenia zamestnanosti a
vzdeldvacie programy adaptovat’ na naSe podmienky.

Opatrenie B.2.1. Meranie a hodnotenie kreativnej ekonomiky

Pre sledovanie trendov rozvoja kreativnej ekonomiky je dodlezité stanovit' indikatory.
Je potrebné zvolit’ také indikdtory, ktoré bude mozné ziskat a pravidelne vyhodnocovat'.
Pritom sa budeme opierat’ o vyvijané metédy hodnotenia vykonnosti kreativnej ekonomiky
v ramci EU a tieto met6dy budeme adaptovat’ na naSe podmienky.

Navrh aktivit:

1) Navrh zékladnych ukazovatel'ov pre hodnotenie kreativnej ekonomiky

2) Spoluprica s Technickou univerzitou KoSice pri vytvoreni systému ukazovatelov
a hodnotenf kreativnej ekonomiky

Priorita B.3. Zmapovanie najlepsich skdasenosti (Best Practice)

Cielom je systematicky sledovat a analyzovat” dobré skudsenosti ,.best practice®, ktoré
mdzu priniest pridand hodnotu aj pre inych— pre podnikatelov, pre Skoly, pre
nezamestnanych, pre absolventov na rozbehnutie podnikania v oblasti kreativnej ekonomiky.
NajzaujimavejSie koncepty, postupy, vzory budd prezentované pre verejnost’ prostrednictvom
webového portdlu, na tematickych férach, workshopoch a v rdmci vzdeldvania na Skol4ch.

.....

spoluprace v ramci podnikatel'skych sieti alebo s akademickymi inStitdciami.

Opatrenie B.3.1. Zmapovanie a prezentacia uspesnych pribehov (Success Story)
podnikania v kreativhom priemysle a v kultirnej sfére

Zmapuju sa dspesSné ndpady (pribehy), ked’ z kreativneho ndpadu vzniklo nieco nové,
jedinecné, inovativne a dspesne fungujice, rozvijajice sa, prindsajuce uzitok, nové pracovné
miesta a ekonomicky rast, znamenali zatraktivnenie prostredia alebo inovativne pracovné
postupy, technoldgie, iZitkové predmety, ich pouzitie uSetrilo ¢as, poskytli novi dZzitkovd
hodnotu, zjednodusSenie technologickych postupov, vylepSend funkénost’ a podobne.

V ramci mapovania sa zmapuju ispesSné rieSenia:

- népadov firiem alebo jednotlivcov kreativneho sektora, ktoré boli realizované na
Slovensku ale iv krajindich EU a priniesli uspech v regiéne, na Slovensku alebo aj
v zahranici

- kreativnych, inovativnych firiem, ked" vdaka kreativnemu ndpadu sa stali
konkurencieschopnymi firmami v SR a EU
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Navrh aktivit:

1) Mapovanie prikladov uspesnych rieSeni

2) Prezenticia vybranych uspesnych projektov a skisenosti s realizaciou kreativnych
napadov (na internete, na semindroch, konferenciach)

Opatrenie B.3.2. Zmapovanie najlepSich skiisenosti v oblasti vzdelavania
kreativnej ekonomiky

Cielom je zmapovat’ moderné metddy vzdeldvania, ktoré sa realizuji na Skoldch
auniverzitich v EU pre uplatnenie v oblasti kreativnej ekonomiky. NajpozoruhodnejSie
metddy budu propagované na web — stranke, ako inSpirdcia pre Skoly a univerzity.

Navrh aktivit:

1) Mapovanie a zverejiovanie modernych metéd vzdeldvania zo $kol a univerzit v EU pre
oblast’ kreativnej ekonomiky.

2) Prezentacia vybranych skdsenosti prostrednictvom internetu a na seminaroch

Opatrenie B.3.3. Zmapovanie uspesnych skiisenosti v oblasti spoluprace
verejného a sikromného sektora v kreativnom sektore

Cielom je zmapovanie vynimocnych pripadov spolupriace verejného sektora
(kulturnych zariadeni, $kol, samosprdv) so sikromnym sektorom v rdmci KSK, ale aj krajin
EU v oblasti kreativneho sektora. Ide o také zrealizované spolo¢né aktivity alebo projekty,
ktoré priniesli Uzitok pre vSetky zainteresované strany a mdZu byt vybornym prikladom
pre ostatnych. NajlepsSie skuisenosti spoluprace budi vyhodnotené a prezentované na webe.

Mo6Z7u byt zmapované napriklad dspesné spoluprace Studentov dizajnu s firmami, ked’ Studenti
navrhli uzitkovy predmet na zdklade poziadavky firmy a nédsledne sa realizovali prototypy,
ktoré boli zavedené do vyroby.

Navrh aktivit:

1) Mapovanie a vyber uspeSnych pripadov spoluprice verejného a sukromného sektora
v kreativnom sektore

2) Vyhodnotenie a prezenticia vybranych skusenosti prostrednictvom internetu ana
semindroch

C. Rozvoj Pudskych zdrojov a zamestnanost’

Priorita C.1. Podpora rozvoja kreativnych a podnikatel’skych schopnosti a zru¢nosti
na Skolach

Kreativita je len nastrojom pre realizovanie novych ndpadov, ale na to, aby sa
kreativny clovek vedel presadit’ na trhu je nevyhnutné aby disponoval podnikatel’skymi
amarketingovymi zruénostami. Vzhladom na intenzivny vstup multimedidlnych
technoldgii a ich Coraz SirSie vyuzivanie v réznych sférach sluzieb, obchodu (vratane umenia,
dizajnu, marketingu) je nutné vybavit absolventa aj tymito zru¢nost’ami. Pre dosiahnutie
kvalitnej pripravy pre pracovny trh je potrebné v spoluprici so zamestndvate'mi v oblasti
kreativneho priemyslu aktualizovat’ profil absolventa v Skolskych vzdeldvacich programoch.
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Opatrenie C.1.1. Priprava odbornikov pre kreativny sektor na Skolach.

Pre uplatnenie absolventa na trhu prace nestaci talent ajeho kreativita. Predaj produktu
a sluzby v kreativnom priemysle vyZaduje od absolventa zrucnosti v oblasti podnikania,
dizajnu, inZinieringu, technolégii.

Na zdklade najlepSich skusenosti z krajin EU v oblasti kreativnej ekonomiky je potrebné
nad’alej venovat’ pozornost’ vo vzdeldvani oblastiam:

» Zdokonalovanie ovladania novych informaé¢no-komunika¢nych technologii
prichadzajacich na trh
— schopnost kreativnej prezenticia sa na webe a oslovenie cielovych zdkaznikov
— e-obchod
— ovlddanie novych softvérov urCenych pre architektov, dizajnérov, hudobnikov,
fotografov, filmarov — podl'a zamerania daného umelca
— pocitacova grafika, virtudlne modelovanie,
— technoldgii aplikdcie modernych materidlov v kreativnom priemysle, technolégie
umeleckych remesiel
»  Komunika¢né a prezentacné zrucnosti
= Marketing a tvorba znac¢ky
— tvorba silnej, konkurencieschopnej obchodnej znacky
— uc¢inné vyuzivanie nastrojov marketingu v kreativnom sektore
* Podnikatel’ské a manazérske zrucnosti

Predovsetkym prostrednictvom vzdeldvania je potrebné systematicky vytvarat’ podmienky
pre rozvoj takych zrucnosti kreativnych l'udi, aby mohli byt dspeSni v zamestnani alebo
v podnikani, aby uspeSne zvlddli etapy od formulovania ndpadu, cez vypracovanie biznis
planu, ziskanie prvych zdkaznikov aZ po tvorbu profitu a ekonomického rastu.

Navrh aktivit:

1) Hladat moZnosti pre rozvoj v danych oblasti aj nad rdmec Skolskych vzdeldvacich
programov v oblasti mimoskolskych aktivit

2) Podporit’ moznost’ vytvorenia centra odborného vzdeldvania, resp. moznost roz§irenia
existujiceho centra odborného vzdeldvania pri strednej Skole so zameranim na odbory,
ktoré vzdeldvaji Ziakov pre oblast’ kreativneho priemyslu a nésledne vytvorit’ Struktdru
satelitov ako spolupracujtcich strednych $kol s centrom odborného vzdeldvania.

Opatrenie C.1.2. Vybavenie kol IKT technolégiami a poméckami podporujicimi
kvalitni pripravu odbornikov pre kreativny sektor

Rozvoju kreativneho sektora vyrazne napomdze doplnenie technologického vybavenia
na Skolach v silade s identifikovanymi potrebami. Financovanie je potrebné hladat cez
operaCné programy a opatrenia podporované z EU fondov na obdobie 2015-2020
a sponzorsky zo sukromnych zdrojov.

Navrh aktivit:

1) V zriadenych centridch odborného vzdeldvania so skupinami odborov, ktoré zabezpecuju
vzdeldvanie pre kreativny priemysel doplnit’ materidlno technické vybavenie v sulade so
stanovenym materidlno-technickym vybavenim (skenery, Specidlne tlaciarne, kame, atd’.)
— na zaklade prieskumu mozZnosti realizdcie
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2) Doplnenie vybavenia centier modernymi odbornymi publikdciami — knihami, odbornymi
Casopismi, priruckami pre ovladanie multimedidlnych a grafickych softvérov

Priorita C.2. Rozvoj 'udskych zdrojov pre uplatnenie sa v kreativnom a kultiirnom
sektore — celozivotné vzdelavanie

Opatrenie C.2.1. ZlepSenie zru¢nosti a schopnosti personalu kultirnych
zariadeni

Kvalita poskytovanych sluzieb v zariadeniach kultiry vo velkej miere zdvisi
od kvality 'udskych zdrojov, ich schopnosti a kvalifikicie. Mnohé kultirne zariadenia zdpasia
s chybajucimi odbornikmi na wurcité cinnosti, remesld alebo s nedostatkom aktivnych
umelcov. Niektoré profesie si v sucasnosti na udstupe, pripadne ich nositel’ si pri malom
dopyte nendjde néplii na plny tvizok. Dalsfim problémom je, Ze persondlu v uréitych
Specifickych Cinnostiach chybaji prisluSné zru¢nosti, vedomosti alebo praktickd skisenost’
najmd pokial ide o zrucnosti spojené s uZivate'skym vyuZivanim multimedidlnych
technolégii, timové zru¢nosti, komunika¢né a prezenta¢né zru¢nosti.

Rovnako dolezité, ako samotné vzdeldvanie je zabezpecenie zdielania vedomosti a
budovanie interaktivnej komunikdcie medzi zamestnancami. Vhodnymi formami
odovzddvania vedomosti mdze byt mentorstvo, kde zamestnanec, ktory ma vyrazné
Specifické vedomosti a zrucnosti (napr. v otdzkach podnikania neziskovych organizicii)
poskytuje cenné rady a odbornd pomoc. V pripade tdtorstva ide o vzt'ah medzi skisenej$im
zamestnancom a novacikom, kde dochadza kindividudlnemu zaSkolovaniu nového
zamestnanca bez ohladu na druh odbornosti. Aby sa vyvolala zmena v mysleni a skutkoch
Iudi je potrebné zabezpecit' ndstroje odovzddvania vedomosti a poznatkov a vybudovat’
ovzdusie timovej spoluprace. Rigidné centralizované vertikdlne riadenie nevyvoldva tvorivi
atmosféru a zapojenie I'udi do tvorby ndpadov. Ziskané vedomosti zamestnancov je potrebné
komunikovat’, zdiel'at’ a odovzdavat’ v pracovnom time.

Navrh aktivit:

1) Zabezpecenie vzdeldvania pre ziskanie zrucnosti spojené s uZivatel'skym vyuZivanim
multimedidlnych technoldgii, timové zru€nosti, komunikacné a prezenta¢né zrucnosti.

2) Zabezpecenie odovzdavania poznatkov medzi zamestnancami formou tutorstva
a mentorstva

3) Uplatiiovat’ metddy kreativneho myslenia (brainstorming, myslienkovd mapa) a vycviky
kreativnych zru¢nosti v kultdirnych zariadeniach pre zamestnancov a pripadne aj
verejnosti.

D. Marketing, propagacia a Sirenie informacii

Kvalitny marketing a propagédcia su nevyhnutné pre konkurencieschopny kreativny
a kultdrny sektor. Je potrebné vyvindt usilie, aby talenty ndsho regionu spoznala Siroka
verejnost’ nielen v naSom regidne, ale aj na Slovensku a v zahrani¢i. Je dolezité aktivne
propagovat’ produkty a sluzby kreativnych odvetvi. Sirit’ informacie, aby o najviac Pudi sa
o nich dozvedelo, oslovilo ich, upiitalo ale aj inSpirovalo, aby sa zucastiovali na podujatiach
a taktieZ aj zakupili kreativne dielo dizajnéra, vytvarnika alebo remeselnika. Treba vytvorit
zdzemie pre kreativnu tvorbu a zvySovanie kultdrnej identity. Ak je 'udom pontkand pestra
paleta produktov a sluZieb kreativnej ekonomiky, prispieva to k ich vychove a inSpiricii, ku
kvalite Zivota.
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KSK Kk rozvoju kreativnej ekonomiky vramci propagacie a Sirenia informacii vie
prispiet’ nasledovnymi sposobmi:

- vytaranim povedomia Sirokej verejnosti o prinosoch kreativnej ekonomiky

- propagdciou talentov, kreativnych lidrov, kreativnych firiem, produktov, podujati
a sluzieb kreativneho sektora

- Sfrenim informécii o moZnostiach, vymennych pobytoch, grantoch zameranych na
kreativnu ekonomiku a kultiru

- $frenim uzitocnych informécii o moznostiach podnikania v kreativhom sektore

Priorita D.1. Sirenie informacii o kreativnej ekonomike prostrednictvom internetu

Na internetovych portdloch KSK sa poskytuju informdacie o kultirnych zariadeniach
a o ich podujatiach. Treba zabezpecit’ ich kvalitnejSiu prezentdciu a taktieZ rozsirit’ informécie
o iné oblasti kreativnej ekonomiky.

Opatrenie D.1.1. Vytvorenie internetovej platformy KSK venovanej kreativnej
ekonomike

V Kosickom kraji chyba moderny, dynamicky portal kultirneho a kreativneho sektora,
ktory by pre kreativnych umelcov poskytoval uzito¢né informdcie s cielom rozbehnutia
arealizovania ndpadov vedicich kich realizdcii, k naStartovaniu podnikania, ako aj
o o roznych mozZnostiach uspesnej propagacie. Okrem kultirnych podujati treba propagovat
aj iné sektory kreativnej ekonomiky — talenty, sluzby, inovativne kreativne ndpady.
Pre prezentovanie uvedenych informdcii je potrebné hladat’ rieSenie bud’ na existujicej
upravenej webovej stranke Uradu KSK, alebo na novej modernej webovej stranke venovanej
vylu¢ne kreativnej ekonomike.

Pre uc¢innu propagéciu je najvyhodnejsie vytvorit’ Specidlny portdl KSK pre kreativnu
ekonomiku s ndzvom KreaKtiv. Ndzov predstavuje slovnd hru. Slovo ,kreaktiv* vzniklo zo
slov kreativita a aktivny, teda idea a zdroven aj poslanie tejto stranky vychddza z toho, ze

strdnka md byt aktivna (interaktivna) a kreativna.

Kreativna

= Rozsirujica povedomie o kreativnej ekonomike

* Propagujuca kreativne napady, kreativne diela

= Vyuzivajica moderné prvky grafiky

Aktivna

= Stdle sa meniaca stranka, dynamicky ponukajica nové informdcie, vizudlne alebo
audiovizudlne prezentované

» Umoznujica aktivne zapojenie sa ndvStevnikov formou hodnotenia, komentovania,
diskusie, prispievania obsahu

= Aktivne sledujica trendy a kultirne dianie

Ciel'om je, aby vznikla takd zaujimava a putava stranka, aby tu l'udia r6znej vekovej kategorie
nasli motivéciu, aby ju opidtovne navstevovali. Do tvorby obsahu treba zainteresovat’ rdzne
subjekty. Za predpokladu, Ze stranka bude kvalitne pripravend a stdle aktualizovana, vytvori
sa platforma pre interakciu rdéznych aktérov kreativneho a kultirneho sektora, kde bude
mozné vymienat' ndzory, ndpady a vybudovat plodnu spoluprdcu. Prevddzkovanie stranky
vyZaduje dzku, kvalitni a cielavedomu spoluprdcu. Najprv v menSom rozsahu, s mensim
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timom sa naStartuje kreativna stranka tak, aby mala predpoklady pre tuspesné fungovanie a
prildkanie d’alSich zdujemcov, ktori sa stani sicastou tejto platformy kreativneho sveta.
Mo67u takto vzniknit nové projekty a spoluprice. Ked’ stranka bude tspesna a bude mat’ vel'a
navstevnikov — uZivatelov a tvorcov digitdlneho obsahu, kreativne firmy prejavia zdujem
o vlastnd propagdaciu. Bude to teda vybornym zdrojom na reklamné ucely a KSK moze ziskat
finan¢né prostriedky na dalSie projekty kreativnej ekonomiky — napriklad na realizovanie
investicii do modernizicie vybaveni kultirnych zariadeni, na organizovanie sutazi,
workshopov, tréningov, na ndvrh a zhotovenie marketingovych ndastrojov (brozuiry, videa,
vylepsenie elektronického portdlu, atd’.)

Hlavné sekcie/ témy stranky by mohli byt’ nasledovné:

- Kreativni aktéri, ich ¢innost,, kontakty (zariadenia, zdruZenia, atd’.)

- Vzdelavanie v odboroch kreativnej ekonomiky na strednych Skol4ch a univerzitich

— Lidri kreativnej ekonomiky v KoSickom kraji, ich tvorba, dosiahnuté uspechy

— Kultirne a kreativne podujatia, sluzby

- Zaujimavé projekty, uspesSné pribehy kreativnej ekonomiky (Success Story)

- UZito¢né informdcie pre zacinajtcich podnikatel'ov, umelcov - ako podnikat’ v kreativnom
sektore, ako realizovat’ kreativne ndpady, ako ziskat’ finan¢né zdroje, ako zabezpefovat
elektronicky obchod, tvorba obchodnej znacky a marketing, atd’.

- Informaécie o vzdeldvacich mozZnostiach v kreativnej ekonomike ( kurzy, tréningy)

- Informécie o sutaziach, grantoch, vymennych pobytoch, Stipendidch, Studijnych
pobytoch, mentorskych programoch zameranych na kreativnu ekonomiku

- Aktudlne trendy kreativnej ekonomiky zo sveta

- Informécie o pracovnych prilezitostiach v sektore kreativnej ekonomiky

Na tvodnej stranke by mala byt dynamicky sa meniaca upidtavka na vybrané podujatia,
kreativne produkty, aktuality, témy. Informdcie na internetovej stranke by mohli byt
prezentované kreativnym spdsobom, s vyuzitim audiovizudlnych prostriedkov a modernych
grafickych prvkov — videa, infografiky, schém, diagramov, animécii, fotiek. Poradenské témy,
napriklad: ,,Mdm ndpad, ako mam to zrealizovat' a predat’?, alebo ,,Ako rozbehnit e-
obchod?* je moZné rozpracovat’ pomocou ndu¢ného kritkeho videa (animovaného alebo
natoc¢eného) alebo kvalitnej prezentdcie. Video ma byt’ vystizné, strucné, pripadne okorenené
humorom a zaujimavymi faktami. Pre pripravu ndu¢nych multimédif je treba hl'adat’ rieSenie,
aby bolo mozné to realizovat’ partnerstvom univerzity a kreativnych firiem.

Navrh aktivit:

1)  Vytvorenie portdlu KreaKtiv

2)  Navrh etdp kreovania obsahu portalu

3)  Ndvrh zbierania, zverejiiovania a aktualizovania informécii

4)  Navrh redakéného systému - urCenie zodpovednych pravidelnych prispievatelov
stranky, ktori budid zodpovedni za tvorbu obsahu a budd dohliadat’ na to, aby bolo na
stranke stdle nieCo aktudlne a putavé (vytvorenie modelu spolupridce sréznymi
subjektmi)

5)  Prispievanie vyhodnoteni podujati, rozvijanie diskusii

6) Marketing a propagacia portilu KreaKtiv - nainych webovych strankach, vratane
socidlnych sieti (Facebook, Myspace, Twitter, atd’.)

7)  Priprava anglickej jazykovej mutécie

8)  Monitoring navStevnosti
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Opatrenie D.1.2. Sprevadzkovanie elektronického spravodaja (newsletter)

Na internetovych portdaloch propagujicich kultiru a kreativitu treba vytvorit moznost’
zaregistrovania sa zdujemcov o prijimanie pravidelnych sprav z oblasti kultury a kreativneho
sektora. Je to velmi Setrnym propaga¢nym ndstrojom, pretoze nie si potrebné financné
prostriedky na vytlacenie a distribuciu.

Aktivity
1) Navrh systému registracie a informovania zaujemcov

Priorita D.2. Skvalitnenie propagacie kultirnych zariadeni KSK a ich podujati
a sluzieb podporujicich rozvoj kreativnej ekonomiky

Opatrenie D.2.1. Vlastna ponuka suvenirov, upomienkovych predmetov a
publikacii mizei a galérii

V naSich muzedch chyba ponuka vlastnych suvenirov, upomienkovych predmetov pre
ndvstevnikov. Je potrebné kreativne navrhnit pociato¢nd ediciu suvenirov, uZitkovych
predmetov a otestovat’ ich predajnost’ na pilotnej kampani. Néasledne by si muzed mohli
vyrobu suvenirov financovat’ a zabezpecovat’ ich predaj tak, aby to prinieslo zisk. Prispelo by
to aj k lepSej propagdcii danych kultirnych organizacii a kultirneho dedicstva.

Navrh aktivit:

1) Navrh vlastnych suvenirov, upomienkovych predmetov pre muzed a galérie

2) Navrh inovativnych, pre KoSicky kraj charakteristickych suvenirov

3) Navrh modelu spoluprace s umeleckymi Skolami a s Fakultou umeni Technickej
univerzity

4) Prieskum moznosti predaja suvenirov, upomienkovych predmetov a publikacii
prostrednictvom elektronického obchodu pre zdujemcov zo Slovenska a zo zahranicia

Priorita D.3. Sirenie povedomia o kreativnej ekonomike
Opatrenie D.3.1. Propagacia vystupov a aktérov kreativnej ekonomiky

Je potrebné hl'adat’ moZnosti pre lepSiu prezenticiu talentov, kreativnych aktérov,
produktov a sluzieb kreativnej ekonomiky tak, aby boli prezentované €o najSirSej verejnosti.

Navrh aktivit:

1) Organizovanie semindrov a konferencii

2) Organizovanie vystav na frekventovanych verejnych miestach aj s moznost'ou predaja —
napr. v ndkupnych centrach

3) Organizovanie burzy kreativnej tvorby

4) Podporovanie mobility kultirnych a kreativnych diel

5) Prezenticia remeselnych préac a kreativnej tvorby talentov KSK v mestach aj na vidieku
(na jarmokoch, trhoch, festivaloch)

6) Prieskum moznosti pripravy a distribicie katalogu umeleckych aremeselnych diel
strednych §kol (Strednd odbornd Skola drevarska, SpiSska Nova Ves; Skola tZitkového
vytvarnictva, KoSice; Strednd odborné Skola, Ostrovského 1, KoSice) a mladych talentov

7) Propagovanie modernych odvetvi umenia — street art, light art, bio art. atd’.

19



8) V spoluprici s mestami hl'adanie vhodnych miest pre trvalé alebo docasné umiestnenie
umeleckych diel na verejnych priestranstvach

9) Poskytnutie moZnosti pre prezenticiu multimedidlnych diel umelcov a Studentov
kreativnych odvetvi na verejnych priestranstvidch (podujatia spojené s premietanim,
realizdcia multimedidlnych inStalacif)

Opatrenie D.3.2. Sirenie povedomia o kreativnej ekonomike a jej prinosov pre
spolocenstvo

Pre kreativny a kultarny priemysel je charakteristické, Ze je prevazne zastipeny malymi
a strednymi podnikmi a Casto zdpasi s problémom ziskania finan¢nych prostriedkov pre
naStartovanie investicii. Svet kreativnej a umeleckej tvorby a svet financii potrebuje ndjst
spolo¢ny jazyk, preto treba prispiet’ k lepSej informovanosti bank a investorov o potencidloch
kreativneho priemyslu.

Navrh aktivit:

1) Sirenie povedomia investorov o potencidloch kreativneho priemyslu
2) Organizovanie semindru pre propagdciu kreativnej ekonomiky

3) Sirenie informécif o investiénych moZnostiach

E. Spolupraca, sieovanie

Priorita E.1. Rozvijanie spoluprace a partnerstiev pre podporu rozvoja kreativnej
ekonomiky

Pre dc¢inné plnenie cielov tejto koncepcie, t.j. pre nastartovanie rozvoja kreativnej
ekonomiky je nevyhnutnd kvalitnd spoluprdca. Z dobrej spoluprace mdzu tazit’ institicie
s podobnym zameranim, ale aj z r6znych inych sfér. Prvom rade ide o kvalitnd vymenu
informdcii, skdsenosti ale aj o ndjdenie spolo¢nych zdujmov a poskytovanie odbornej alebo
finan¢nej pomoci na realizdciu spolo¢nych ciel'ov.

Opatrenie E.1.1. Rozvijanie spoluprace a partnerstiev pre podporu rozvoja
kreativnej ekonomiky

Takmer vSetky vysSie uvedené aktivity vyzaduju aktivnu spolupracu réznych institdcii —
kultdrnych, vzdeldvacich ale aj firiem. Je potrebné identifikovat’ spolo¢né ciele a zdujmy a

Zdroj obrdzkov: design-crisis.com, luminapolis.com, www.lilomag.com
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nastavit vhodny model spoluprdce tak, aby spolupriaca pre kazdého zainteresovaného
priniesla uzitok.

Potencialni aktéri pre spolupracu: samospravy, Stitna sprava (Ministerstvo kultiry SR,
Ministerstvo Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR, Ministerstvo hospodarstva SR) média,
firmy, obchodna komora, kultirne organizicie, mlddeZnicke kluby, dobrovolnici, stredné
Skoly, univerzity, zdruZenia.

kultdrne
zariadenie

stredna skola

regionalna
samosprava

Spolufinancovanie
Spoluorganizovanie
Spolocna
implementacia

masmédia

Vymena informacii

Statna sprava

Cielom KSK je prispiet’ k rozvinutiu spolupriace uvedenych aktérov v KoSickom kraji,
aj v zahrani¢i. Dolezitym ndstrojom pre naStartovanie spoluprice je Sirenie informécii o
aktéroch kreativneho a kulturneho sektora, aby prvom rade vedeli o sebe a o tom, aky maji
potencidl. Tento ciel’ je jeden z mnohych, ku ktorému ma prispiet elektronicky portal
kreativnej ekonomiky — KreaKtiv.

Mozné priklady spoluprace:

= Spolo¢ny marketing a vzdjomnd propagicia

— spolupréica zariadeni KSK

— tvorba spolo¢nych bali¢kov sluZieb z kreativnej ekonomiky

— spolo¢ny marketing so susednymi regionmi (aj v HU), vzdjomné propagovanie

potencidlu

— propagdcia firiem financujtcich rozvojové projekty a strategické aktivity

— spoluprica na propagovani talentov a kreativnych firiem na Slovensku a v zahrani¢i
* Vzijomnd vymena informdcii, vedomosti, skiisenosti a vystupov projektov
= Spoluprica na mapovaniach, analyzach
= Spoluorganizovanie konferencii, semindrov, workshopov, exkurzii — vymena skdsenosti
= Spolupréca na organizovani a financovani podujati kreativnej ekonomiky
= Spolupréca na vzdeldvani

— vylepSenie formalneho vzdeldvania
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— néavrh inovativnych foriem vzdeldvania

— organizovanie tréningov, kurzov, skoleni, exkurzii a vymennych pobytov

— ndvrh inovativnych zdazitkovych vzdelavacich metéd aich spolocnd realizdcia
(spolupraca skol, kultirnych zariadeni a firiem)

Napriklad: spolupraca univerzity, strednych $§kol, muzei, galérii, kniZnic na tvorbe tém
pre muizeopedagogiku a na realizacii zazitkového vzdeldvania v muzedch, galériach.
Spoluprdaca s univerzitami - ndvrh tém diplomovych pric, dizertacnych préc,

semestralnych projektov

Konkrétne rieSenie:

— architektury (rekonStrukcia kultirneho zariadenia, interiér)

— dizajn (ndbytok, vybavenie, iZitkové predmety)

— multimedialne projekty — vyuzitie modernych multimedidlnych technik
— navrh propaga¢nych nastrojov

Zapojenie Studentov kreativnych $kol do ndvrhu rieSeni kreativnych vystupov pre KSK
(napriklad pre portdl Kreaktiv, ndvrh suvenirov pre muzed, atd’.)

Spolupraca univerzity s firmami v oblasti dizajnu — spoluprdca od ndvrhu cez vytvorenie
prototypu az po zavedenie do vyroby

Spolupraca na organizovani sit’azi pre kreativnych talentov

Spoluorganizovanie kreativnej burzy

Spolupracu médnych navrharov s tradicnymi remeslami (napriklad pali¢kova ipka)
Zapojenie strednych Skol do siete inStiticii podielajicich sa na rozvoji kreativnej
ekonomiky.

Navrh aktivit:

1)
2)
3)
4)
5)

Pravidelnd komunikdcia KSK s kI'i¢ovymi aktérmi kreativnej ekonomiky
Néavrh modelov spoluprice pre podporu rozvoja kreativnej ekonomiky
Urcenie spolo¢nych ciel'ov a aktivit — uzatvorenie zmliv o spolupraci
Névrh spoloénych projektov (fondy EU)

Vytvorenie regiondlneho fora kreativnej ekonomiky
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